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BLEIRT BESSER IM KOPF

Menschen sind visuelle Wesen. Aufgrund
unserer immer schneller werdenden
Kommunikationskultur und nutzerfreundlichen
Texteingabemoglichkeiten tun wir uns immer
schwerer mit der Aufnahme von Informationen.

Doch gezeichnete Notizen & Protokolle - auch
Sketchnotes genannt - konnen dieses Problem
lOsen.

Dieses Bildmaterial reichert das Ubliche
Textmaterial an und kann sowohl im Beruf als
auch im Privatleben genutzt werden. Gehortes
und Erlebtes bleibt [anger im Kopf.



Sketchnotes sind ...
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- ’_ ... klar & verstandlich. Komplexe Daten, Begriffe und
Y ‘\//_ Zahlen werden leicht begreif- und merkbar dargestellt.
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. Gedachtnisstitze & Referenz. Mitarbeiter, Besucher &
Teilnehmer erhalten eine Gedachtnisstutze an das jeweilige
Format und eine Referenz

SKUCHNOTES ZUR FOR TEILNEHMER UND
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UND ,@IDW@ A/ ... Vermittler. Die visuelle Zusammenfassung eignet sich
”:/ hervorragend zur Distribution und Wissensvermittlung im
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Salesforce Basecamp | Growth Camp
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Stephanie A Kowalski v
@SteffiKowalski

.@Tiffani_Bova Talking about the #Growth|Q.
#SalesforceBasecamp @SalesforceDE
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https://www.salesforce.com/de/events/basecamp-berlin/growth-camp/
https://blogs.adobe.com/digitaleurope/de/customer-experience-de/schlagabtausch-via-twitter-ki-personalisierung-und-kontinuierliche-weiterbildung-trenden-2018/
https://blogs.adobe.com/digitaleurope/de/customer-experience-de/ran-an-die-kunden-adobe-symposium-rueckt-customer-experience-in-den-mittelpunkt/
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Adobe Summit EMEA 2018 #AdobeChatDE zur #OMR18 #AdobeSymp in Munchen
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https://blogs.adobe.com/digitaleurope/de/customer-experience-de/twitter-chat-adobe-summit-2018-analytics-und-kundenerlebnis/
https://blogs.adobe.com/digitaleurope/de/customer-experience-de/schlagabtausch-via-twitter-ki-personalisierung-und-kontinuierliche-weiterbildung-trenden-2018/
https://blogs.adobe.com/digitaleurope/de/customer-experience-de/ran-an-die-kunden-adobe-symposium-rueckt-customer-experience-in-den-mittelpunkt/
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Sketchnotes fUr eine Pressekonferenz der Deutschen Telekom AG
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https://twitter.com/deutschetelekom/status/1051753031786786816
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Sketchnotes flr den #DigiDay18 des GCB Workshop | Workshop |l Workshop ||
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https://www.eventbaxx.com/bags/XHQFMEBK
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1070246965634584577
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1070272915214663682
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1070350525424693248
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1070305671957176320
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1070319027661234181
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1070334335088291840
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Effektives #Storytelling. @PetraSammer
@rheinwerkverlag #deepdiver
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https://www.rheinwerk-konferenz.de/
https://blogs.adobe.com/digitaleurope/de/customer-experience-de/schlagabtausch-via-twitter-ki-personalisierung-und-kontinuierliche-weiterbildung-trenden-2018/
https://blogs.adobe.com/digitaleurope/de/customer-experience-de/ran-an-die-kunden-adobe-symposium-rueckt-customer-experience-in-den-mittelpunkt/
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https://digital-female-leader.de/
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1059523208834154497
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1049721711736905730
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1035260512827842561
https://twitter.com/SteffiKowalski/status/1019672053438435328
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SkeTaineTES KANNJLDER, <

TEWINOLOGIE, IT, VERSI (MERUNG,
> Moty ) NEW WoRK ETC.

NcaentoRk Back GRoVND <

PR D\GITALE KOMMUNIKATTIONS
MARVKETING,, Socine MED 1A

WWW. STEPHANIE AKoWALSKI . DE /swmunmg

Mich faszinieren die kommunikativen Moglichkeiten
des Digitalen und der Social Media.

Im Digitalen habe ich auch eine Madglichkeit
gefunden, meine Kreativitat in Form von Text und
Bild zu entfalten.

Gerne nutze ich diese Kreativitat auch fur Ihren
Artikel, Event, Livestream oder ein anderes Format,
dass Sie mit Sketchnotes visuell unterstutzen wollen.

JETZT KONTAKT AUFNEHMEN



https://stephanieakowalski.de/kontakt/
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Stephanie A. Kowalski, M.A. | Sketchnotes
Raabestralde 8

45525 Hattingen

0176223197 14
www.stephanieakowalski.de/sketchnotes
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